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PROYECTOSDE LEY

LaMesadd Parlamento de LaRioja, en su reunién
celebradae dia 14 de septiembre de 2004, haadoptado
sobre € asunto de referenciael acuerdo que seindica

ASUNTO:
Expte.: 6L/PL-0010 -0603830-
Autor: ConsgjeriadePresidenciay Accion Exterior.

1.1. Proyecto de L ey de Ordenacion dela Activi-
dad Comercial y las Actividades Ferialesen la Co-
munidad AuténomadelLaRigja.

ACUERDO:

LaMesa, de conformidad con lo dispuestoen €l Re-
glamento de la Camara, acuerda admitir a tramite el
referido Proyecto de Ley, ordenar su publicacion en e
Boletin Oficid del Parlamento, laaperturadel plazo de
presentacion de enmiendasy su envio alaComisién de
Agriculturay Desarrollo Econdmico.

Publicado € Proyecto deL ey, los Grupos Parlamen-
tarios tendran un plazo de cinco dias para presentar en-
miendas alatotalidad.

En gecucion de dicho acuerdo y de conformidad
con lo dispuesto en d Reglamento de la Camara, dis-
pongo su publicacion en € Boletin Oficia del Parla-
mento de LaRioja.

Logrofio, 15 de septiembre de 2004. El Presidente:
Jose Ignacio Ceniceros Gonzaez.

Al Excmo. Sr. Presidente del Parlamento de La
Rigja

A efectos de lo establecido en los articulos 92 y S-

guientes del Reglamento del Parlamento, se remite &
texto articulado ddl Proyecto de Ley de Ordenacion de
laActividad Comercia y las Actividades Feridlesen la
Comunidad Auténomade LaRioja, asi como certifica
do de su aprobacion por € Consgo de Gobierno en su
reunion celebrada e dia9 dejulio de 2004.

Logrofio, 27 de agosto de 2004. El Consgjero de
Presidenciay Accion Exterior, D. Emilio del Rio Sanz.

Emilio del Rio Sanz, Consgero de Presidencia y
Accion Exterior del Gobierno de la Comunidad Auto-
nomade LaRiojay Secretario de su Consgjo,

Certifico: Que & Consgo de Gobierno, en su reu-
nion celebrada € dia nueve dejulio de dos mil cuatro,
adopto, entre otros, € siguiente Acuerdo:

"Acuerdo por € que se aprueba el Proyecto de Ley
de Ordenacion de la Actividad Comercia y las Activi-
dades Ferides en la Comunidad Auténoma de La
Rigja

El Consgjo de Gobierno acuerda:
1.° Aprobar d Proyecto de Ley de Ordenacién de

laActividad Comercial y las Actividades Feria-
lesen laComunidad Auténomade LaRioja

2.° Remitir d citado Proyecto de L ey a Parlamento
de LaRiojaparasu tramitacion reglamentaria”

Y paraque conste'y alos efectos a que hubiere |u-
gar, expido la presente certificacidn en Logrofio a nue-
vedejulio dedos mil cuatro.

Firmado: El Consgjero de Presidenciay Accion Ex-
terior, D. Emilio ddl Rio Sanz.
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PROYECTO DE LEY DE ORDENACION DE LA
ACTIVIDAD COMERCIAL Y LASACTIVIDADES
FERIALESEN LA COMUNIDAD AUTONOMA DE

LA RIOJA

EXPOSICION DE MOTIVOS

El Estatuto de Autonomia de La Rioja, aprobado
por Ley Organica 3/1982, de 9 de junio, modificado
por Ley Organica 2/1999, de 7 de enero, aribuyeala
Riojacompetencia exclusivaparad gercicio delapo-
testad legidativa, potestad reglamentaria 'y la funcion
gjecutivaen materiade " comercio interior, Sn perjuicio
de lapaliticageneral de precios, delalibre circulacion
de bienes en € territorio del Estado y de lalegidacion
sobre defensadelacompetenciad’ y en materiade "régi-
men de ferias y mercados interiores' (articulo 8. uno,
ordinaes 6y 7). En consecuencia, con fundamento en
los mencionadostitul os habilitantes quedafueradetoda
dudalacompetenciadelaComunidad AuténomadelLa
Riojaparaestablecer y promulgar mediante Ley € régi-
men juridico administrativo de ordenacién del comer-
ciointeriory e delasferiasy mercados que se desarro-
llan dentro de su territorio.

No basta, sin embargo, con que laConstituciony su
Estatuto de Autonomia faculten a una Comunidad Au-
ténoma para legidar en una determinada materia para
justificar cualquier iniciativa de caracter normativo. La
procedenciay la oportunidad de una normaen materia
de comercio interior vienen exigidas por otras razones
y, por lo que a La Rioja hace referencia, por las tres
siguientes.

En primer lugar, la propia actuacion normativa del
Estado en esta materia que, arrastrado por la propia
fuerza de los acontecimientos, ha concebido la
Ley 7/1996, de 15 de enero, de ordenacion del comer-
cio minorista, en aguellas materias que no son de su
exclusiva competencia, como una legidacion de apli-
cacion supletoriaen defecto de las normas dictadas por

las Comunidades Auténomas en gjercicio de sus com-
petencias.

En segundo lugar, por laexisgenciade distintasins-
tancias con competencia para dictar normas en materia
de comerciointerior (Union Europea, Estado, Comuni-
dades Auténomeas, Corporaciones locales) que hacen
necesaria, no solo una coordinacion y cooperacion en-
tre las mismas para evitar contradicciones y unificar
politicas de actuacion, sino la existencia de concretos
poderes dentro de las Administraciones Publicas para
llevar acabo lasfunciones de g ecucion en estamateria,
reglamentando, fomentando, controlando y, en su caso,
sancionando las actuaciones de los operadores econt-
micos que ponen en & mercado bienesadisposicion de
los consumidoresy usuarios.

Y, entercer lugar, por laexistenciaenlaComunidad
Auténomade LaRiojade un sector comercia que pre-
senta unas caracteristicas propias, motivadas no solo
por causas que tienen su origen en las circunstancias
concretas que se dan en esta Comunidad, como laden-
sidad de poblacidn, las estructuras de consumo Sino
también, por e grado de dotacion comercial exigtente.

Estastresrazones son las que, principal mente, justi-
fican lapromulgacion de estaLey.

En cuanto a contenido de la Ley, la misma -como
reza su propio titulo- pretende ordenar y fomentar la
actividad comercid y las actividades feriales que se
desarrollan en d &mbito de LaRioja Setrata, en conse-
cuencia, deunanormade caracter administrativo que se
limita a establecer e marco juridico dentro del cud de-
be desarrollarse la actividad comercial, 1os principios
ordenadores de dicha actividad y la actuacion de las
distintas Admini straciones PUblicasen susfuncionesde
regulacion, fomento y disciplina. Necesariamente, por
tanto, quedan fuera del ambito objetivo de estaLey la
regulacion de las relaciones entre los sujetos protago-
nistas del mercado interior: los empresarios y los con-
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sumidores o usuarios. Dichas relaciones, por exigen-
cias, fundamentalmente, de los nimeros 6.2y 8.2 del
articulo 149.1 de la Congtitucion, son de competencia
exclusivade Estado; junto con otras que encuentran su
fundamento en e nimero 132 del mismo precepto
congtitucional que también degja en las exclusivas ma
nos de aquél "las bases y coordinacion de la planifica
cién general delaactividad econdmica’.

Dentro de estos limites, impuestos por la propia
Condtitucion, la presente Ley, que se estructuraen seis
titulos, integrados por setentay seis articulos, dos Dis-
posicionesAdicionales, dosDisposiciones Trangitorias,
unaDisposicion Derogatoriay tres Disposiciones Fina-
les, se sistematiza en torno a los tres tipos basicos en
que sedividelaaccion administrativa: laaccion regula
dora de ordenacion de las actividades, la de fomento y
ladedisciplinao control.

Obedeciendo aestasistemética, € Titulo | defined
objeto y &mbito de aplicacion delaLey y distingue en-
trelas distintas clases de actividad comercidl.

El Titulo Il esta consagrado a establecimiento del
régimen administrativo de la actividad comercia y,
dentro del mismo, creay regulados piezas bésicas para
unaordenacion raciond y modernadelamisma: € Re-
gistro de Comerciantesy Actividades Comercidesy €
Consgo Riojano de Comercio. Se trata de dos piezas
basi cas paralaordenacion delaactividad comercial por
cuanto el Registro vaa permitir laelaboraciony actua-
lizacién permanente de un censo comercia en LaRioja
que, por unaparte, contribuiraaladefinicion delas po-
liticas de ayudas publicas a sector comercia y, por
otra, facilitara el gercicio delas funciones de control y
tuteladelosintereses publicosen € ambito delaactivi-
dad comercidl.

El Consgo Riojano de Comercio, como érgano co-
legiado de participacion de los sectores interesados en
la ordenacion de la actividad comercia, sera € instru-
mento que garantizaray defenderalosintereses genera
les que han de presidir la accion administrativa en ma

teriade politicacomercia en aspectos de tanta trascen-
dencia para € sector como las solicitudes de licencia
comercid para @ establecimiento o modificacion de
grandes establecimientos comerciales, los proyectos
normativos de ordenacion del comercio y de la activi-
dad comercid y, en genera, cualquier proyecto de las
Administraciones Publicas destinado a fomento y me-
jorade sector comercial.

Este Titulo regula, asimismo, materias de tantarele-
vanciaparael comerciointerior como e régimen delos
preciosy € de los horarios comerciales, dentro de los
[imites congtitucionales y estatutarios que configuran
las competencias en lamateria.

A laregulacion delos equipamientos comercidesse
dedicad TituloIll delaLey end que, tras definirselo
gue se entiende por establecimiento comercia, se abor-
da uno de los puntos mas debetidos en la materia: e
régimen legal delosgrandesestablecimientos, especia-
mente en lo que se refiere ala concesion de licencias
parasu apertura. LaL ey, siguelo establecido en lanor-
metiva estatal sobre la materia, pero completa dicho
régimen con laprevisién de un Plan General de Equipa:
mientos Comerciaes que, tiene por objeto establecer
las directrices para adecuar € equipamiento comercia
en las poblaciones a las necesidades de consumo y
compra que permita lograr un nivel adecuado de equi-
pamiento comercia y una correcta distribucion territo-
rial delosestablecimientoscomerciaes, laintroduccion
progresivay armonica de |os nuevos sistemas de venta
y que contribuyaala creacion de nuevos empleos alter-
nativos en & sector de comercio y d mantenimiento de
los exigtentes, adaptandolos alas nuevas estructuras de
distribucion comercial y alas exigencias sociaes, con
las reformas que puedan proceder en e comercio tradi-
ciond y su papd en e mantenimiento y conservacion
de nuicleos urbanos tradicionales.

El Titulo IV delaLey estadedicado alaregulacion
de las modalidades especificas de venta. En este punto
lanorma, adiferenciade las promulgadas por otras Co-
munidades Autonomeas, selimitaadefinir dichasmoda
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lidades remitiéndose en punto asu regulacion alas nor-
meas estatal es sobra la materia dado que, excepto enlo
que hacereferenciaal deber deregistro delosempresa-
rios que lasredlizan, € régimen juridico de dichas ven-
tas se encuadra dentro de lalegidacion civil o mercan-
til, espacios que, salvo excepciones, le estan vedados d
legidador autondmico por imperativo constitucional.

El Titulo V delaLey sededicaaestablecer laorde-
nacion de las actividades feriales y su funcionamiento
que, no obstante su papel esencia en la promocion del
comercio, no habian merecido hasta ahora la atencion
ddl legidador. En este punto la Ley, siguiendo las ela
boradas en otras Comunidades A uténomas con unama:
yor tradicion que lanuestraen lamateria, define qué se
entiende por actividades feriales, lleva a cabo una cla-
sficacion delasmismasy establecelacategoriade " Fe-
riasy Exposiciones OficiadlesdeLaRioja’, cdificacion
quelaComunidad Autonomaotorgardaaguellos certa
menes que se celebren en recintos de carécter perma:
nente, dispongan de un reglamento interno de partici-
pacion de los expositores y superen unos determinados
niveles en cuanto aconcurrencialy superficie ocupada

El Titulo VI delaLey sededicaalaregulacion dela
actuacion publicade fomento de la actividad comercia
estableciéndose los principios que han de inspirar la
accion administrativa en la materia: € respeto a los
principios de libre'y leal competenciay de defensade
los consumidores y usuarios, por una parte, y € desa
rrollo de una politica de reforma de las estructuras co-
merciaes encaminada a la modernizacion y raciondi-
zacion del sector.

Por ultimo, e mismo Titulo VI delaLey regulala
ingpeccidny € régimen de infraccionesy sanciones en
materia de comercio interior y de feriasy mercadosin-
teriores tratando de coordinar los principios que en €
mismo se establecen con losyaexistentes en materiade
consumo, dadas las indudabl es rel aciones entre ambas
materias.

LaLey concluye con |as correspondientes Disposi-

ciones Adicionales, Trandtorias y Findes, entre las
cuales merecen destacarse las siguientes.

En primer lugar, se creala Tasa por tramitacion de
la licencia comercia especifica para contribuir a los
gastos extras que la prestacion de este servicio originaa
la Administracion.

Y en segundo lugar, € establecimiento de unavaca-
tio prudente, que se ha estimado en € plazo deseisme-
ses, paralaentradaen vigor delaLey; periodo detiem-
po que hade permitir no solo que laAdministracion se
prepare para poder aplicar y desarrollar lanormay dic-
tar las digposiciones necesarias para su g ecucion, sino
también paraque | os sectores interesados puedan cono-
cer e nuevo marco normativo a que van a quedar so-
metidos.

TiTULOI.DISPOSICIONESGENERALES
CAPITULOI.OBJETOY AMBITO DE APLICACION
Articulo 1. Objeto.

Lapresente L ey tiene por objeto laregulacion admi-
nistrativa de la actividad comercial y las actividades
feridles en @ @ambito territorial dela Comunidad Auté-
nomade LaRiojacon lafinaidad defomentar, ordenar
y modernizar laactividad del sector.

Articulo 2. Ambito de aplicacion.

1. Quedan sometidos ala presente Ley las personas
fiscasy juridicas que de forma habitua redizan
actividades de mediacion entre la produccion y
el consumo en e mercado asi como las entida-
des organizadoras de actividades ferides y las
manifestaciones comerciales redlizadas por las
mismas.

2. Asmismo se incluye en d &mbito de aplicacion
delapresente Ley laventaredlizada por los arte-
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sanos, de sus productos, en su propio taller.

3. Quedan excluidas del ambito de lapresente Ley,
aqudlasactividadescomercia esque, enrazén de
su objeto 0 naturaleza, se encuentren reguladas
por unalegidacion especifica

4. La presente Ley tendrd, en todo caso, carécter
supletorio para aquellas actividades comerciales
y ferides que se hdlen reguladas por normeativa

especifica

CAPITULOII. DELA ACTIVIDAD COMERCIAL
Articulo 3. Concepto.

A los efectos de esta L ey, se entiende por actividad
comercia lallevada a cabo por personas fisicas o juri-
dicas, publicas o privadas, que actlien tanto por cuenta
propiacomo gjena, con lafinaidad de poner adispos-
cién de los consumidores y usuarios productos suscep-
tibles de tréfico comercial.

Articulo 4. Actividad comercid mayorista.

1. A los efectos de esta L ey, se entiende por activi-
dad comercia de caracter mayorista d gercicio
habitua delaactividad de adquisicidn de produc-
tosy laventa de éstos a otros comerciantes, ma:
yoristas 0 minoristas que no constituyan consu-
midoresfinaes delos mismos.

2. Laactividad comercial mayorista no podra ger-
cerse smulténeamente con la minorista en un
mismo establecimiento, salvo que se mantengan
debidamente diferenciadas y se respeten las nor-
mas especificas aplicables a cada una de estas
modalidades de distribucion.

Articulo 5. Actividad comercial minorista

1. A los efectos de esta L ey, se entiende por activi-

dad comercia de caracter minorista o detallista,
el gercicio profesiona y con animo de lucro de
laactividad de adquisicion de productos para su
ventaal consumidor final.

2. Laactividad comercia minorista debe, salvo los
supuestos especiaes previstos en esta L ey, desa
rrollarse en establecimientos fijos y permanentes
por cualesquiera de los métodos de venta admiti-
dos por lapracticacomercidl.

Articulo6. Prohibicionesy restriccionesal gjercicio

delaactividad comercial.

1. Nopodran gercer laactividad comercia, ademés
de las personas fisicas y juridicas a las que les
esté especificamente prohibido por la normativa
vigente, aquellas otras alas que su normativa es-
pecificalesexijadedicacion exclusvaalaactivi-
dad que desarrollan.

2. Se prohibe expresamente la exposicion y venta
de productos al comprador cuando provengan de
personas cuya actividad sea distinta a la comer-
cial y, como consecuenciade laactividad queles
espropia, tengan como findidad principal larea
lizacion de préstamos, depdsitos u operacionesde
andoga naturaleza, incorporadas a la oferta co-
mercia de la mercancia, de tal manera que una
no pudiese hacerse efectivasin laotra.

En todo caso, se presumirala existencia de estas
actuaciones en € supuesto de que el comprador
pudiera redizar pedidos o adquirir productos en
los establ ecimientos de aquéllas.

Articulo 7. Cooperativas de consumidoresy usuarios.

1. Lascooperativas de consumidoresy usuarios, asi
como cualesquieraotras que suministren bienesy
serviciosasus sociosy aterceros, deberan limitar
su actividad exclusivamente a sus socios; cual-
quier otraactividad dirigidaal publico engenerd,
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deberdestar debidamente diferenciaday seregira
por las normas generales que afecten d comercio
minorista.

2. Los economatos 'y, en genera, cualquier tipo de
establecimiento que, de acuerdo con la legida
cién vigente, suministren productos exclusiva
mente a una colectividad de empleados, benefi-
ciarios 0 sociosy que reciban paraestafindidad
cualquier tipo de ayuda o subvencién no podrén
en ninglin caso suministrar dichos productos a
publico en general. Fuera de este caso, podran
suministrar productos a publico en generd,
siemprey cuando estén efectivamente diferencia-
daslaszonasen que seefectiiee comerciodirigi-
do aempleados, beneficiarios o sociosy d publi-
€0 en genera y se sometan alas normas genera-
lesdel comercio minorista

TITULOII.REGIMEN ADMINISTRATIVODE LA
ACTIVIDAD COMERCIAL

CAPITULO|. DEL EJERCICIO DE LA ACTIVIDAD
COMERCIAL

Articulo 8. Delos principios aplicables a gercicio
delaactividad comercidl.

El gercicio delaactividad comercia sedesarrollard
de acuerdo con los principios de libertad de empresa,
libre competencia y las exigencias de la economia ge-
neral, en € marco de la economia de mercado, y con-
formealalegidacion vigente en lamateria.

Articulo 9. Delas condiciones administrativas para
d gercicio delaactividad comercidl.

1. Podrén gercer laactividad comercia quienesde
conformidad con lalegidacién vigente posean la
capacidad juridicanecesariasegin lo establecido
enlalegidacion mercantil y cumplan losrequisi-
tos establecidos por estaLey.

2. Sonrequistosgeneralesparael gercicio decual-

quier actividad comercid:

a) Estar dado de alta, cuando proceda, en € epi-
grafe o epigrafes correspondientesal Impuesto
de Actividades Econémicasy a corriente del
pago, asi como, satisfacer todos los tributos
gue para €l gercicio delaactividad comercia
establezca cualquier Administracion Pablica

b) Estar dado de altaen el Régimen de la Seguri-
dad Socid quele corresponday encontrarse a
corriente del pago de | as cotizaciones que pro-
cedan.

¢) Disponer de las autori zaciones autondmicas y
municipales correspondientes, que han de es-
tar en e lugar donde se lleve a cabo la activi-
dad comercial.

. Parad gerciciodelasventasadistancia, laventa

adomicilio, laventaautoméaticay la ventaen pu-
blica subasta, se requerira autorizacion de la Di-
reccion Generd competente en materiade comer-
cio de la Comunidad Auténoma de La Rioja en
los términos que se determinen reglamentaria-
mente. En e caso de la venta ambulante, corres-
ponderdalos Ayuntamientos otorgar dichaauto-
rizacion en sus respectivos términos municipales
teniendo en cuenta @ nivel de equipamiento co-
mercia, de acuerdo con sus normas especificasy
las contenidas en lalegidacion vigente.

La Administracién competente para autorizar
dichas modalidades de actividades comercides
podracondicionar € gercicio delasmismasala
prestacion de garantias, seguros o fianzas, justifi-
cadas por causadeinterés generd.

Articulo 10. Ofertacomercid y prohibicién delimi-
tar laadquisicion de articul os.

1. El gerciciodelaactividad comercia etarasujeto
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alascondicionesqueintegren laofertade bienes
en € mercado y ala normativa reguladora de la
presentaciony etiquetado delosmismos. Lospro-
ductosdeberanllevar incorporadosenlenguacas-
tellana cuanta informacion sea legal mente exigi-
bley apropiada parae conocimiento delos mis-
mos, losriesgosdesu utilizaciony, ensu caso, las
condiciones especiades parasu adquisicion.

. Los comerciantes no podrén limitar la cantidad
de articulos que puedan ser adquiridos por cada
comprador, ni establecer precios mas devados o
suprimir reducciones o incentivos, paralas com-
pras que superen un determinado volumen. En €
caso de que en un establecimiento abierto a pU-
blico no se dispusiera de existencias para cubrir
lademanda se atenderdalaprioridad temporal en
las solicitudes, debiendo proceder entodo caso a
poner en conocimiento de los consumidores €
agotamiento de las existencias.

. Solo excepciond mente la Administracion Pabli-
ca competente en lamateriay Sempre por moti-
vos de interés publico, podra limitar la cantidad
de articulos que pueden ser adquiridos por cada
comprador.

la Seccion Generdl referida a las personas que
gerzan actividades comerciaes ordinarias, Sec-
ciones Especiaes en las que deberédn inscribirse
las personas que g erzan las modalidades de ven-
ta que se determinen reglamentariamente, entre
las que se encontrardn las ventas a distancia, las
ventas ambulantes 0 no sedentarias, las ventasen
publica subasta, |as ventas adomicilio y lafran-
quicia

. El Registro de Comerciantes y Actividades Co-

merciales de LaRiojaes publicoy no podracon-
tener datos de caracter personal no rel acionados
con la cudidad de comerciante dd titular de la
inscripcion o con la actividad comercia que de-
sarrolla.

. Lasfindidades del Registro son:

a) Permitir laelaboracién y actualizacién perma-
nente de un censo comercial en LaRioja

b) Contribuir a la definicion de las politicas de
ayudas publicasa sector comercid.

¢) Facilitar @ gercicio de las funciones de con-
trol y tutelade losintereses publicosen & am-
bito de la actividad comercial.

CAPITULO Il. REGISTRO DE COMERCIANTES Y AC-
TIVIDADES COMERCIALESDE LA RIOJA Articulo 12. Carécter delainscripcion y obligacio-
nesdel titular delainscripcion registral.
Articulo 11. Registro de Comerciantesy Activida
desComercidesdeLaRioa 1. La inscripcion serd obligatoria y gratuita para
aquellas personas fisicas o juridicas que vayan a

1. Secread Regisiro de Comerciantes y Activida- gercer una actividad comercid en La Rioja, ya

des Comerciales de La Riojaadscrito ala Direc-
cion General competente en materiade comercio,
quetienepor objetolainscripcion delas personas
fiscasojuridicasque g erzan o pretendan g ercer
laactividad comercial.

2. Dentro del Registro de Comerciantesy Activida
desComercidesdelLaRiojaexigtirén, ademésde

tengan € caracter mayorista o minoristay tengan
0 no, establecimiento comercial permanentey no
tendra caracter condtitutivo.

. Lainscripcion en @ Registro de Comerciantesy

Actividades Comercialesde LaRiojaesunrequi-
sito imprescindible para poder optar a cualquier
linea de ayuda convocada por la Administracion
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de laComunidad Auténomade LaRioja, asi co-
mo para participar en los programas especificos.

3. El titular de lainscripcion registral debera comu-
nicar al Registro de Comerciantesy Actividades
Comerciadles de LaRiojad cese de la actividad
comercial, conindicacion de su carécter temporal
0 definitivo, asi como las modificaciones sobre-
venidas de cudlesquierade los datos objeto de la
inscripcion.

Articulo 13. Funcionamiento del Registro de Co-
merciantesy Actividades ComercidlesdeLaRioja

Reglamentariamente se determinaran las Secciones
queintegran € Registro de Comerciantesy Actividades
ComercidlesdeLaRioja laforma, datosy documentos
mediante los que se llevara a cabo lainscripcion en €
mismo, las normas que regulen su funcionamiento, y
las formulas de colaboracidn con los Ayuntamientos y
las de participacion, en su caso, de Corporaciones de
Derecho Publico en d procedimiento de inscripcion.

CAPITULOIIIl. DE LOSPRECIOSY HORARIOS CO-
MERCIALES

Seccion 1.2Precios
Articulo 14. Delos precios.

1. Los comerciantes tendran libertad parafijar los
preciosdelos productos, Sn perjuicio delaslimi-
tacionesestablecidaspor lalegidacidn vigenteen
materia de precios y mérgenes comercialesy de
proteccion de lalibre competencia

2. En todo caso, los precios de los productos, asi
como su exhibicidn a publico, deberan cumplir
lo dispuesto en la normativa dictada para la pro-
teccion de los consumidores'y usuarios.

3. El precio de venta anunciado se entenderd como

el total del producto adquirido a contado, inclui-
do todo impuesto o gravamen que recaiga sobre
el mismo.

Articulo 15. Ventasapérdida

1. No obgtante lo dispuesto en € articulo anterior,

se considerard venta a pérdida, aguella actividad
comercia que seredlizacuando € precio de ven-
tapracticado por € comerciante de cualquier pro-
ducto, esinferior asu precio de compra. Laventa
a pérdida solo se podra ofertar y efectuar en la
venta en liquidacion, en la venta de saldos, o
cuando se trate de productos perecederos en fe-
chas proximas asu inutilizacion comercial, ame-
nos que quien larealice tenga por objetivo alcan-
zar |os precios de uno o varios competidores con
capacidad para afectar, significativamente, a sus
ventas.

. A efectosdelo dispuesto en € apartado 1 deeste

articulo se considerard que existe venta con pér-
dida, cuando & precio gplicado aun producto sea
inferior a de adquisicion segun factura, deducida
laparte proporciona alosdescuentosquefiguren
enlamisma, o d dereposicion s éstefuerainfe-
rior aaqué o a coste efectivo de produccions €
articulo hubiese sido fabricado por € propio co-
merciante, incrementados en las cuotas de los
impuestos que graven la operacion. No se com-
putarén, |as retribuciones o las bonificaciones de
cualquier tipo que signifiquen compensacin por
los servicios prestados. En ninglin caso, podréan
utilizarse las of ertas conjuntas o los obsequios a
los compradores para evitar |o dispuesto en €
presente articulo.

. Lasfacturas se entenderdn aceptadas en todos sus

términos y reconocidas por sus destinatarios,
cuando no hayan sido objeto de reparo en € pla
zo de los veinticinco dias siguientes a su remi-
sion. Ené caso de que no sean conformes sedis-
pone sobre la anterior de un plazo adiciona de
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diez dias para su subsanacion y nueva remision
de la correspondiente factura rectificada. A los
efectosdelo dispuesto en este articul o, no seten-
drén en cuenta las modificaciones contenidas en
facturas rectificativas emitidas en fecha posterior
alosplazosindicados.

Articulo 16. Informacién sobre los precios y me-
dios de pago.

1. Losestablecimientoscomerciaesestén obligados
a exhibir e precio de las mercancias que estén
expuestas a publico en escaparates y vitrinas.
Estainformacion de precios, se expondra de for-
ma claramente legible parad publico.

2. Reglamentariamente se estableceran las condi-
ciones especiaes en la informacion de precios
por motivo de seguridad, de homogeneidad o de
lanaturalezadd producto.

3. El precio deventaa publico se hard constar pre-
cedidodelassiglasP.V.P.y seexpresarapor uni-
dad demediday de formainequivoca, fécilmente
identificabley claramente legible.

4. El comerciante deberainformar por escrito en su
establecimiento y de forma visible de todos los
medios de pago que admita, asi como de la posi-
bilidad en su caso, de devolucién del producto, y
delas condiciones paradichadevolucién, cuando
s derive, exclusvamente, del interés o conve-
nienciadel comprador.

5. S en & marcge del precio de un producto exis-
tiesen doso mas preciosdiferentes, €l comercian-
te estaré obligado a vender a precio méasbgjo de
los exhibidos.

6. En aquellos productos que habitua mente se ven-
dan agrand y se presenten alaventaen cantida-
des 0 volumenes preestablecidos, los mismos se
expondrén a la venta con indicacion del precio

por unidad de medida habitua, indicando,
ademés, lamedidadd productoy € precio resul-
tante.

7. Enlas ventas a plazos, € comerciante deberaen
todos los casos, incluida la publicidad, informar
a comprador del importe de cadaplazo, € nime-
rodeédlos, laperiodicidad de los pagosy € pre-
cio total resultante. En los supuestos en los que
elloimpliquelaconcertacion deun crédito, € tipo
deinterésaplicado seexpresarade acuerdo conlo
dispuesto enlalegidacién correspondiente.

8. Siempre que laentregatotd o parcid de produc-
tos o la prestacion de servicios complementarios
seadiferidaaun momento pogterior alaestipula
cion del contrato, € comerciante debera extender
facturao documento sustitutivo, haciendo constar
las prestaciones debidas y la parte del precio que
hayarecibido.

Articulo 17. Indicacién de precios en los productos
ofrecidosadistancia.

En aquell os supuestos en los que la venta de un pro-
ducto sea ofrecida a comprador o usuario através de
una técnica cualquiera de comunicacion a distanciay
dentro de un s stemade contratacion a distancia organi-
zado por € vendedor, la informacion deberd incluir,
ademéas dd precio, incluidos todos los impuestos, €
importe de los gastos de entrega y transporte y de los
posibles gastos de devolucion, en su caso. ASmismo, se
informara d usuario de laformade pago y sstema de
reembol so.

Articulo 18. Exigibilidad delos preciosanunciados.

L os preciosanunciados seran exigibles por losusua
rios alin cuando no se correspondan con los que figuren
en e contrato celebrado o en lafactura o comprobante
recibido, no pudiendo ser aplicado un precio superior a
anunciado.
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Seccidn 2.2Horarios comerciaes
Articulo 19. Delos horarios comerciaes.

1. Sin perjuicio de la normativa basica del Estado,
esta materia se regird por las reglas que se et
blecen a continuacion.

2. El horario global en que los comercios podrén
desarrollar su actividad durante € conjunto de
dias laborables de la semana, en la Comunidad
Autonoma de La Rioja, serd como maximo, de
noventahoras.

3. Los domingos y dias festivos en los que los co-
mercios podrén permanecer abiertos a publico
serén, como minimo, los dispuestos en lanorma-
tivaegtatal en cadamomento vigente. Correspon-
dera a la Consgeria competente en materia de
comercio la determinacion de los mismos para
cada afio, previa consultaa Consgo Riojano de
Comercio.

4. El horario de apertura, dentro de los dias labora
bles de la semana, sera libremente acordado por
cada comerciante, respetando siempre € limite
maximo del horario global. También serd libre-
mente determinado € horario correspondiente a
los domingos o dias festivos de cada actividad
autorizada

5. Los establecimientos de venta de pastleriay re-
posteria, pan, platos preparados, prensa, combus-
tibles y carburantes, floristerias y plantas, y las
denominadas tiendas de conveniencia, asi como
las instaladas en estaciones de transporte y en
zonas y municipios de gran afluencia turistica
tendrén plenalibertad para determinar los diasy
horas en que permaneceran abiertos a publico.

Se entendera por tiendas de conveniencia aque-
[las que, con unaextension Util no superior a500
metros cuadrados, permanezcan abiertasa publi-

co a menos dieciocho horas a diay distribuyan
su oferta en forma similar, entre libros, periodi-
cosy revigtas, articulos de aimentacion, discos,
videos, juguetes, regalosy articulos varios.

. Por laConsg eriacompetente en materiadeturis-

Mo se determinaran las zonas y municipiosturis-
ticos, asi como los periodos a que se contrae la
aplicacion de la liberted de apertura de las mis-
mas, previo informe del Consgjo Riojano de Co-
mercio.

. También tendrén plena libertad para determinar

los diasy horas en que permaneceran abiertos a
publico | os establecimientos de ventade reducida
dimensién distintos delos anteriores, que dispon-
gan de una superficie Util para la exposicion y
ventaal publico inferior a 300 metros cuadrados,
excluidos los que pertenecen a grupos de distri-
bucién u operen bajo & mismo nombre comercia
deaquéllos.

Articulo 20. De la informacién sobre los horarios
comerciaes.

Lostitulares de establecimientos comercia es some-
tidos alapresente Ley, estaran obligados a exponer en
Sus escaparates 0 en cuaquier otro lugar de su estable-
cimiento legible desde € exterior € horario de apertura
y cierre que tengan establecido.

CAPITULOIV. DEL CONSEJO RIOJANO DE
COMERCIO

Articulo 21. Consg o Riojano de Comercio.

1. Secrearad Consg o Riojano de Comercio, como

organo colegiado de participacion en la ordena
cién delaactividad comercia, que, con caracter
consultivo, garantice y defiendalosintereses ge-
nerdesenlamisma
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2. El Consgo Rigjano de Comercio, adscrito ala
Consgeria competente en materia de comercio
interior, no participa en la estructura jerarquica
de la Administracion Pdblica Autondmica, s
bien forma parte de dicha Administracion.

Articulo 22. Funciones.

El Consgjo Riojano de Comercio tendralassiguien-
tesfunciones:

a) Emitir informe preceptivo y no vinculante so-
brelassolicitudesdelicenciacomercia parae
establecimiento 0 modificacién de grandes
establecimientos comercidles, asi como €
cambio en latitularidad delas mismas.

b) Emitir informe arequerimiento dela Consgje-
ria competente en materia de comercio, sobre
los proyectos normativos de ordenacion del
comercioy delaactividad comercial.

¢) Informar en laelaboracion y revision del Plan
Generd de Equipamientos Comercidlesde La
Rigja

d) Formular cuantas propuestas estime conve-
niente parad fomento y megjoradel sector co-
mercid.

€) Emitir informe previo a establecimiento de
los festivos que podrén abrir los estableci-
mientos comercialesy |os periodos de rebgjas.

Articulo 23. Composicidn y funcionamiento.

Reglamentariamente se determinarélacomposicion
dd Consglo Riojano de Comercio, en € que deberan
figurar, d menos, la representacion de los agentes eco-
noémicosy sociales, la representacion de las asociacio-
nes de consumidores, larepresentacion delas Corpora:
cionesLocaesdelLaRiojay sedeterminardsu régimen
de funcionamiento, asi como las condiciones de nom-

bramiento, sustitucion y cese de sus miembros.

TITULOIIIl. DE LOSEQUIPAMIENTOS COMER-

CIALES

CAPITULOI. DE LOSESTABLECIMIENTOS COMER-

CIALES

Articulo 24. Concepto de establecimiento co-
mercial.

1. A los €efectos de esta L ey, tendran la considera

Cion de establecimientos comerciales los locales
edificados y las construcciones e instalaciones
fijasy permanentes, cubiertas o sin cubrir, exen-
tas o no, exteriores o interiores aunaedificacion,
con o sin escaparates, en los que se desarrolla
profesionalmente una actividad comercial con-
formealo dispuesto en € articulo 3 dela presen-
telLey.

. Los establecimientos comerciales podrén tener

carécter individual o colectivo. Los de carécter
colectivo son los integrados por un conjunto de
puntos de venta instalados en € interior de un
mismo recinto, en los que se g erceran las respec-
tivas actividades de forma empresarid mente in-
dependiente.

Articulo 25. Apertura de establecimientos comer-
cides.

1. Paralaaperturade un establecimiento comercial

serd requisito imprescindible la solicitud de ins-
cripcién en @ Registro de Comerciantesy Activi-
dades Comercidesde LaRigja, del interesado o
de quien lo represente una vez obtenidalalicen-
ciade apertura

. Seconsiderarainscrito € establ ecimiento comer-

cid end Registro de Comerciantesy Actividades
Comercides de La Rigja por slencio positivo
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unavez transcurrido e plazo de tres meses desde
la presentacion delasolicitud.

3. Laslicencias de apertura de | os establ ecimientos

comerciales serdn concedidas por los Ayunta
mientos con arreglo alanormativavigentey alo
establecido en estaL ey y en sus normas de desa-
rrollo.

grandes dimensiones que requieran de un gran
espacio fisico, quetengan unasuperficie no supe-
rior alos 2.500 metros.

. En & caso de los mercados municipales, a los

efectos de consideracidn de gran establecimiento
comercia, se atenderd alas dimensiones de cada
uno delosestabl ecimientosindividua mente con-
siderados, teniendo dichos establ ecimientosindi-
viduales carécter de gran establecimiento comer-

CAPITULOII. DE LOS GRANDES ESTABLECIMIEN- cial s superan las superficies sefialadas en € pri-

TOSCOMERCIALES mer nimero de este articulo.
Articulo 26. Concepto de gran establecimiento co- 4. El Gobierno de La Rioja, previo informe de
mercia. Consgjo Riojano de Comercio, podra desarrollar

1. A losefectosdelo dispuesto en esta ey, tendran

la consideracion de Grandes Establecimientos
Comerciales |os establecimientos individuales o
colectivos que, destindndose a comercio a por
menor de cualquier clase de articul os, tengan una
superficie Util paralaexposiciény ventaal publi-
co acorde con los siguientes apartados:

a) En municipios con menos de 10.000 habitan-
tes los que tengan una superficie superior
a1.000 metros cuadrados.

b) En municipios con mas de 10.000 y menos
de 25.000 habitantes | os que tengan una super-
ficie superior a1.500 metros cuadrados.

¢) En municipios de més de 25.000 habitantes
los que tengan una superficie superior a2.500
metros cuadrados.

. Seexcepttiadelo dispuesto en el nimero anterior
alos viveros de venta a por menor. Las dimen-
Sones sefidadas en las letras @) y b) del nimero
anterior no seaplicardalas superficiesdestinadas
alaventa de los parques teméticos ni alos esta-
blecimientos dedicados a la venta de muebles,
maquinaria, automoviles y otros articulos de

mediante Decreto € régimen de excepcionesalo
establecido en e nimero 1 de este articulo.

Articulo 27. Licenciacomercid especifica

1. Laingtalacion, tradado y ampliacion delasuper-

ficie ttil paralaexposiciony ventaa publico de
un gran establecimiento comercia deventaa por
menor en la Comunidad Auténoma de La Rioja
estara sujetaalaconcesion de lalicencia comer-
cia especificapor parte de la Administracién de
dicha Comunidad Auténoma.

. También se precisarala concesion de lalicencia

comercid especifica parala ampliacion o modi-
ficacion de un establecimiento comercid preexis-
tente cuando a consecuenciade aquélas accedie-
ra a la condicion de Gran Establecimiento Co-
mercia.

. No podra iniciarse actividad comercial alguna

sujetaalicenciacomercial especificamientrasno
se haya obtenido la correspondiente licencia.

. El otorgamiento delalicencia se acordaraponde-

rando especialmente la existencia, 0 no, de un
equipamiento comercial adecuado en la zona
afectada por & nuevo emplazamiento y |os efec-
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tos que éste pudiera gercer sobre la estructura
comercid de aguélla. El plazo para tramitar €
procedimiento de concesién delalicenciacomer-
cial especificaserd, como maximo, de seismeses
a contar desde la fecha en que la solicitud haya
tenido entrada en € registro dd 6rgano compe-
tente para su otorgamiento. Transcurrido esepla
Z0, de no recaer resolucion administrativa expre-
sa, lasolicitud se entendera desestimada. Regla-
mentariamente se regulara dicho procedimiento.

CAPITULOI11. DEL PLAN GENERAL DE EQUIPA-
MIENTOS COMERCIALES

Articulo 28. Objetivos.

1. El Plan Genera de Equipamientos Comerciales
deLaRiojatiene por objeto establecer las direc-
trices para adecuar e equipamiento comercia en
las pablaciones a las necesidades de consumo y
compra. Su aprobacion corresponderda Gobier-
no deLaRioja

2. Dicho Plantendraentre sus principales objetivos:

a) Lograr un nivel adecuado de equipamiento
comercia y una correcta distribucion territo-
rial de los establecimientos comerciales, par-
tiendo de la oferta comercia disponible 'y €
gasto comercial.

b) Introducir en forma progresivay armonicalos
nuevos sistemas de venta comercidl.

¢) Promover e movimiento asociativo competiti-
vo comercial para la compra, promocion e

inverson.

d) Proteger lalibre competencia dentro de la de-
fensade la pequefiay medianaempresa.

€) Satisfacer las necesidades de los consumido-

res, protegiendo suslegitimosintereses.

f) Garantizar la seguridad, salubridad y demas
condiciones de los establecimientos comer-
ciales.

g) Contribuir a la creacion de nuevos empleos
aternativosen € sector de comercioy € man-
tenimiento de los existentes, adapténdolos a
las nuevas estructuras de distribucion comer-
cia, asi como alasexigencias sociaes.

h) Establecer los criterios y cuantificar |as reser-
vas de suelo para equipamiento comercid, a
efectosde su consideracion en laelaboraciony
revisiéon del planeamiento urbanistico.

CAPITULO IV. DELOSMERCADILLOSY MERCA-
DOSDE OCASION

Articulo 29. Delos mercadillos.

1. Son mercadillos aguellas superficies de venta,
previamente acotadas por laautoridad municipal,,
en las que se instalan, normal mente con periodi-
cidad previamente establecida, puestos de venta,
de caracter no permanente, destinados alaventa
de determinados productos.

2. Los Ayuntamientos podrén autorizar las ventas
en mercadill os, determinando € nimero de pues-
tosdecadaunoy d tipo de productos que pueden
ser vendidos de conformidad con lo establecido
enestal ey y ené resto delalegidacion envigor
en materia de ventas fuera del establecimiento
comercid.

Articulo 30. Delos mercados de ocasion.
1. Seentienden por mercados de ocasion, a efectos

de lo dispuesto en esta Ley, aquellos lugares o
establecimientos en los que se llevan acabo tran-
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sacciones de productos que, por ser de segunda
mano, se realizan en condiciones més ventgjosas
paralos compradores que en los establecimientos
habituales. Queda prohibida la venta en dichos
mercados de productos distintos de los enuncia-
dos en este apartado, asi como de productos ali-
menticios.

. La autorizacion para vender productos en los
mercados de ocasiOn quedard sujetaalosmismos
requisitos exigidos paralaventaambulante, indi-
cadosen estaLey. Respecto deloslugaresen los
gue podréan instalarse los mercados de ocasion,
cuando no radiquen en establecimientos perma
nentes, sera aplicable lo establecido en € articu-
lo 34 de esta Ley y en la normativa reguladora
del gercicio de determinadas modalidades de
ventafuerade un establecimiento comercia per-
manente.

Articulo 31. Informacién sobre mercadillos.

1. Sin menoscabo de las competencias municipales
en materiade mercadillosy mercados de ocasion,
para facilitar e cumplimiento de las funciones
edadigticas y, en general, para e fomento y una
més racional distribucion de los mercadillos de
productos tipicos y artesanales, los Ayuntamien-
tosremitirén alaConsg eriacompetente en mate-
riade comercio, con periodicidad anua, relacién
completa de los mercadillos y mercados de oca-
s6n que se cdebren en su término municipal,
indicando los lugares en que seingtaan, la super-
ficiedeventa, € nimero de puestos, lasfechasen
quetienen lugar y los productos autorizados para
cadauno dedlos.

. Asimismo, y aefectosinformativos, seraremitida
dicha documentacion alas Camaras Oficides de
Comercioy d Consgjo Rigjano de Comercio.

TITULO V. MODALIDADESESPECIFICASDE
VENTA

CAPITULOI. DISPOSICION GENERAL
Articulo 32. Modalidades especificas de venta.

Se consideran modalidades especificas de venta, a
los efectos de esta L ey, tanto las ventas especiaes co-
mo las promociones de venta.

CAPITULOII. DELASVENTASESPECIALES
Articulo 33. Principio generd.

Toda actividad comercia debe, salvo los supuestos
especia mente previstosen esta L ey, desarrollarseen e
propio establecimiento permanente del vendedor y por
cualesquiera de los métodos de venta admitidos por la
précticacomerciad.

Articulo 34. Concepto.

1. Seconsideran ventas especides aquéllasno cele-
bradas en un establecimiento comercial abiertoa
publico de manera permanente, y especia mente,
las ventas a distancia, la venta ambulante, las
ventas autométicas, las ventas domiciliariasy las
ventas en subasta publica.

2. Los comerciantes que se dediquen a la rediza-
cion de cuaquiera de las modalidades de venta
sefialadasen el nimero anterior deberan disponer
de las autorizaciones 0 acreditaciones en cada
caso necesarias paralarealizacion delas mismas
y figurar inscritos en la seccion especia que para
cada unade dlasfigura abiertaen € Registro de
Comerciantes y Actividades Comercidles de La
Rioja; todo elo sin perjuicio de laobligacion de
inscripcion en otros registros sectoriales o de ca
racter nacional.
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Seccion 1.2V entas ambulantes 0 no sedentarias
Articulo 35. Concepto.

1. Son ventas ambulantes o no sedentarias las redli-

zadas por los comerciantes fuera de un establ eci-
miento comercial permanente, en puestosoinsta
laciones desmontables (transportables 0 mévi-
les), ubicados en solaresy espacios abiertos o en
lavia publica, en lugaresy fechas variables. Di-
chos puestos o instalaciones no podrén situarse
en los accesos alugares comerciales o industria-
les, ni asus escaparates 0 exposiciones, ni aedifi-
ciosde uso publico.

. Los Ayuntamientos, teniendo en cuenta € nivel
de equipamiento comercial existente en sus res-
pectivos municipios y la estructura de consumo
de su poblacion, podrén autorizar laventaambu-
lante 0 no sedentaria en perimetros y en lugares
determinados previamente, asi como lasfechasy
establecer € nimero total de puestos permitidos,
asi como sus dimensiones.

. En ninglin caso podréan ser objeto de ventaambu-
lante 0 no sedentarialos bienes 0 productos cuya
propia normativa lo prohiba, especiamente los
de carécter dlimenticio y aguellos otros que, por
razdn de su presentacion u otros motivos, no
cumplan lanormeativatécnico-sanitariay de segu-
ridad.

periddicos. aguellaque se autorizaen los mer-
cados que se celebran en las poblaciones, en
lugares establecidos, con una periodicidad ha-
bitua y determinada.

¢) Ventaambulante o no sedentaria en mercados
ocasionades: aguellaque se autorizaen merca-
dos esporadicos que tienen lugar con motivo
defiestas 0 aconteci mientos popul ares.

d) Ventaambulante o no sedentaria de productos
de naturaleza estacional en lugares instalados
en la via publica: aguella que, con criterios
restrictivosy excepcionales, puede autorizarse
unavez fijados € nimero de puestosy su em-
plazamiento o las zonas determinadas donde
deberedizarse.

€) Venta ambulante o no sedentaria mediante
vehiculos-tiendas:. |a redlizada de forma habi-
tual, ocasiond, periédica o continuada, por
personas autorizadas, en vehiculos-tiendas en
lasfechas, d cadendario y lositinerarios apro-
bados previamente por |os Ayuntamientos.

. En todas las modalidades de venta ambulante o

no sedentaria, |os comerciantes deberan informar
alos consumidores de ladireccion donde se aten-
deran, en su caso, sus reclamaciones. Dicha di-
reccion figurarg, igualmente, enlafacturaoend
comprobante de venta.

Articulo 36. Modalidades de venta ambulante o no
sedentaria. Seccion 2.2Ventasadomicilio
1. A efectos de esta L ey se entiende por: Articulo 37. Concepto.

a) Ventaambulante o no sedentaria en mercados 1. Se consideran ventas domiciliarias aquellas for-

fijos: aguellaque se autoriza en lugares deter-
minados, angos a los mercados que tienen
sede permanente en | as poblaciones.

b) Ventaambulante o no sedentaria en mercados

mas de distribucién comerciad gercidas por co-
merciantes debidamente identificados e inscritos
en € Registro de Comerciantes y Actividades
Comercidesde LaRiogja, enlas que éstostoman
la iniciativa de venta, proponiéndose o conclu-
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yéndose los contratos con € comprador en su
domicilio particular o lugar de trabgjo, en d que
se personan € vendedor, sus empleados 0 sus
representantes.

. Se asmilaran alas ventas a domicilio y quedan
sometidas asu mismo régimen:

a) Las denominadas ventas en reuniones, en las
que laoferta de las mercancias se efectliame-
diante demostracion practicada ante un grupo
de personas, en reunién ocasiona mente orga
nizada por unade ellas en su propio domicilio
o apeticion dd vendedor.

b) Lasredizadas durante unaexcursién organiza-
dapor e comerciante.

. No seconsideran comprendidosen dicho concep-
to losrepartos adomicilio de mercancias adquiri-
das en establ ecimientos permanentes ni [asentre-
gasadomicilio de mercanciasbasadasen laexis-
tenciade un contrato de suministro entre e clien-
tey quienredizad reparto o su principa.

. En ninglin caso podrén venderse a domicilio be-
bidas, productos alimenticios ni cualesquiera
otros alos que su normativa reguladora prohiba
expresamente su puesta en € mercado mediante
este sistema de venta, asi como los que, por su
forma de presentacion o por otras circunstancias,
no cumplan las normas técnico-sanitarias 0 de
seguridad que les sean gplicables.

. Lapublicidad de |la oferta, que debera ser entre-
gada a consumidor, incluirdlaidentificacion de
la empresa vendedora, los datos esenciaes del
producto deformaque permitan su identificacion
inequivoca en & mercado y € precio, formay
condiciones de pago, gastosy plazo de envio.

. El vendedor esta obligado a poner en conaoci-
miento del consumidor, por escrito, € derecho

que le asiste de disponer de un periodo de refle-
xion, no inferior a Sete dias, durante & cud
puede decidir la devolucidn del producto de que
se trate y recibir las cantidades que haya entre-
gado, de conformidad con lo establecido en la
Ley 26/1991, de 21 de noviembre, de proteccidn
delos consumidores en € caso de contratos cele-
brados fuera de | os establ ecimientos mercantiles.

Seccidn 32VentasaDistancia

Articulo 38. Concepto.

1. A losefectosde esta L ey, seconsderan ventasa

distancia las celebradas sin la presencia fisica
smultéanea del comprador y del vendedor, siem-
pre que su ofertay aceptacion seredicen de for-
ma exclusiva a través de una técnica cuaquiera
decomunicacién adistancia, y dentrodeun siste-
ma de contratacion a distancia organizado por €
vendedor.

. Las ventas a distancia se regiran por la presente

Ley, por lalegidacion estatal y, cuando la con-
tratacion se lleve a cabo através de medios el ec-
tronicos, seaplicaralanormativaespecificasobre
servicios de la sociedad de lainformacion y co-
mercio electrénico.

Seccion 4.2V entas Autométicas

Articulo 39. Concepto.

1. Es venta automatica, a los efectos de esta Ley,

aquélaen lacua e comprador adquiere la mer-
canciade que setrate directamente de unamaqui-
napreparada atal efectoy mediante laintroduc-
cién enlamismade importe requerido.

2. No privara a una venta de su condicién de auto-

mética el hecho de que la méquina vendedora se
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encuentre instalada en @ mismo establecimiento
del vendedor.

. End caso de productosaimenticios, Unicamente
estan autorizados para su venta automética los
que estén envasados, los cudesllevardn laidenti-
ficacion que esté prescritapor lanormativavigen-
teen materiade etiquetajey de comercializacion.

. Las magquinas destinadas a este tipo de venta de-
beran reunir losrequisitosquereglamentariamen-
te sedeterminen y, en todo caso, los siguientes:

a) Haber sido homologadas por la autoridad ad-
ministrativa competente.

b) Incluir las instrucciones para la obtencién del
producto de que setrate.

¢) Contener un sistema, también automatico, de
recuperacion de monedas y/o billetes paralos
supuestos de error, inexistencia de mercancias
o mal funcionamiento de laméguina

d) Llevar claramente expuesto € precio exacto
dd producto que vendan, lostipos de monedas
que admiten paralaobtencion de aquélosy €
nombre y domicilio dd empresario a quien
pertenecen, asi como un nimero deteléfono al
que se puedan cursar avisos en |os supuestos
de averia

Seccion 5.2V entas en Publica Subasta

Articulo 40. Concepto.

1. Sonventas en publicasubastaagquellas consi sten-
tesen laoferta plblicaeirrevocable deun biena
los efectos de la adjudicacion del producto, me-
dianteel sstemade pujasy dentro del plazo con-
cedido d efecto, d oferente que proponga un me-
jor precio en € curso de una sesion publica con-

vocadad efecto.

2. Quedan fueradel &mbito deaplicacion delaspre-

sentes hormas las subagtas judicides 0 adminis-
trativas, lasque selleven acabo enlonjasy luga
ressimilaresy las subastas de titulos valores.

. La venta en publica subasta redizada de forma

ocasiond deberd ser autorizada por € Ayunta
miento en cuyo ambito territorial vayaaser redli-
zada y puesta en conocimiento de la Consgjeria
competente en materia de comercio con una an-
telacion minima de diez dias a la fecha en que
vayaatener lugar.

CAPITULOIII. DELASVENTASPROMOCIONALES

Seccion 1.2Conceptos Generales

Articulo 41. Definicion generd.

1. Son ventas promocionales aquellasen lasque las

ofertas de productos hechas por € vendedor alos
compradores serealizan en condiciones mas ven-
tgjosas que las habituaes, con la finalidad bien
de dar a conocer un nuevo producto o articulo,
bien de conseguir un aumento de la venta de los
existentes.

. Se consderan ventas promocionales: las ventas

con obsequio, las ventas en rebgjas, las ventas en
liquidacion, las ventas de saldo y las ventas con
descuento.

. Toda venta promocional que, alin anunciandose

con distinta denominacion, relinalas caracteristi-
cas de cualquierade las modalidades previstasen
edta Ley, se entendera asimilada a la misma y
guedara sujetaasu regul acion especifica

. Lasventas promocionales solo serén licitas cuan-

do respeten o dispuesto en los articulos siguien-
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tes y demés legidacion vigente que les sea de
aplicacion.

Articulo 42. Requisitos generdes.

1. En todo momento, de oficio o aindanciade parte
interesada, la Direccion Generd competente en
meateria de comercio podra requerir a los comer-
ciantesque practiquen cual quier moddidad deven-
tapromociond, lainformacion necesariaparagpre-
ciar e cumplimientodelo dispuestoenestal_ey.

2. Los consumidores podrén utilizar para sus com-
praslos mismos medios de pago que admitahabi-
tualmente € comerciante, asi como exigir lacon-
traprestacion promocional que se desprendadela
ofertay delapublicidad redizada.

3. Seentendera por precio anterior o habitual, aquel
que hubiese sido aplicado sobre productosidénti-
cos durante un periodo continuado de a menos
treinta dias, en @ curso de los seis meses prece-
dentes.

4. En cada uno de los articulos que se dispongan
para la venta con reduccidn de precio, debera
congtar con claridad €l precio anterior junto con
 precio reducido, salvo que setrate de articulos
puestos alaventa por primeravez. En € caso de
productos expuestos de forma conjunta, se podra
exhibir un solo anuncio en € que se especifique
€ precio anterior y @ precio reducido o, en su
caso, € porcentaje de descuento aplicable sobre
los mismos.

Articulo 43. Publicidad.

1. Lapublicidad de las ventas promocional es debe-
ra ir acompafiada de informacion suficiente y
clarasobrelas condiciones de venta, precio habi-
tual y reducido o € porcentgje de descuento so-
bre € precio habitual, |as caracteristicas de las
ofertas, de los productos que se incluyen y del

periodo de vigencia de la promocion, con fechas
concretas deinicio y finalizacion delamisma

. La duracion de la publicidad no excedera de la

disponibilidad de existencias de los productos
ofertados.

. Se congiderara que la promocion no satisface la

demandaprevisibles |as existencias no son sufi-
cientes a menos para atender la demanda origi-
nada durante un dia completo de apertura comer-
cial, sin perjuicio de lo dispuesto especiamente
sobreladuracion de lasrebgjas.

. Se prohibe la redizacion de cuaquier tipo de

promocion comercia que, por las circungtancias
en que se practica, genere confusién con otramo-
ddidad de promocién distinta y sea susceptible
obj etivamente, de provocar € hecho dedudir las
normas aplicables, asi como aquella que no dis-
ponga de existencias suficientes para afrontar la
oferta.

Si llegaran a agotarse durante la promocion las
existencias de alguno delos productos of ertados,
el comerciante podré prever € compromiso dela
reserva del producto sdleccionado durante un
plazo determinado, en las mismas condicionesy
precio de laoferta. No obstante, s é comprador
no estuviese conforme con dichamedida, o trans-
curriese € plazo de lareservasin que & comer-
ciante hubiese podido atender lademanda, € pro-
ducto solicitado debera sustituirse por otro de
similares condicionesy caracteristicas.

Articulo 44. Articul os promocionados.

1. El comerciante no podra limitar e ndmero de

unidades del producto o productos promociona-
dosque puedaadquirir cadacomprador ni aplicar
precios mayores 0 menores descuentos a medida
gue seamayor la cantidad adquirida.
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2. Cuando laofertano sea suficiente para satisfacer
todalademanda, no se podran establecer criterios
discriminatorios de preferencias entre los com-
pradores.

3. Cuando las promociones no alcancen ala mitad
del inventario no podran anunciarse como una
medidagenerd.

4. Losarticulos promocionados deberan estar clara
mentedelimitadosy anunciados visiblemente por
separado del resto de los articulos'y del resto de
las promociones que puedan concurrir en €l estar
blecimiento.

Seccidn 2.2Ventas con Obsequio
Articulo 45. Ventas con obsequio.

A los efectos delapresente Ley, se consideran ven-
tas con obsequio aquellasen las que & comerciante uti-
lizaconcursos, sorteos, regalos, vales, premiososimila
res, vinculados ala oferta, promocién o venta de deter-
minados productos.

Articulo 46. Requisitos.

1. Durante @ periodo de duracion de la oferta con
obsequio, queda prohibido modificar € precio o
la calidad del producto principa d que aguélla
acompafia.

2. Las bases por las que se regirdn los concursos,
sorteos o0 similares, deberan constar en d envase
o envoltorio del producto de que setrate 0, en su
defecto, estar debidamente registradas ante Nota-
rio, sendo obligatoria la difusién de los ganado-
res de los premios, vinculados a la oferta en un
plazo maximo de un mestras terminar lamisma.
En la comunicacion a cualquier persona de que
ha sido agraciada con un premio, se debera sefia
lar claray expresamente que no se encuentracon-

dicionada ala adquisicion de ningin producto o
sarvicio.

3. Loshienes o servicios en que consistan los obje-
tos 0 incentivos promocional es deberan entregar-
se a comprador en € momento de la compra, o
bien, en un plazo maximo de dos meses, a contar
desde que €l comprador reinalos requisitos exi-
gidos. Todo sorteo, apuesta o concurso en que se
exijaa participante un desembolso inicid estard
sujeto alalegidacion del juego, savo que d sor-
teo 0 concurso se ofrezca como obsequio con la
compra de productos.

4. Las ventas con obsequio se gjustaran, en cuanto
a los casos en que procedan, sus formas, dura-
cion, efectos y garantias, a lo dispuesto en la
Ley 26/1984, de 19 dejulio, general parala De-
fensa de los Consumidores y Usuarios y en la
Ley 7/1996, de 15 de enero, de Ordenacidn del
Comercio Minorista.

Articulo 47. Legidacion aplicable en materia de
sorteos.

Todos |os sorteos destinados a premiar la participa:
cion de los consumidores, deberan realizarse conforme
alo dispuesto en la Ley 5/1999 de 13 de abril, regula-
dorade Juegoy Apuestas delaComunidad Auténoma
deLaRigjay en su normativade desarrollo.

Seccion 3.2Ventasen Rebgjas
Articulo 48. Ventasen rebgjas.

1. Alosefectosdeestal ey, seconsideran ventasen
rebga o con descuento, las efectuadas por los
comerciantes en determinadas épocas dd afio,
generalmente en los cambios de estacién y fin de
temporada, cuando los articulos objeto delamis-
ma se oferten, en & establecimiento donde se
g erce habitual mente laactividad comercial, aun
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precioinferior a fijado con anterioridad.

2. Queda prohibida la utilizacion de la denomina-
cién de ventaen rebgjas en relacion con articulos
deteriorados, articulosadquiridos paraestafinali-
dady articulos que no estuvieran dispuestosen €
establecimiento paralaventaa consumidor final
con un mes de antelacion alafechadeinicio de
laventacon rebgja

3. El Gohiernode LaRioja, por Orden dela Conse-
jeriacompetente en materiade comercioy previo
informe del Consgjo Riojano de Comercio, deter-
minaralas fechas concretas de las temporadas de
rebgjas, que solo podrén ser dos al afio, una a
principios de afio y la otra en torno a periodo
edtival de vacaciones.

4. Corresponde a los comerciantes fijar € periodo
de rebgjas, cuya duracidn serda como minimo de
unasemanay como méximo de dos meses dentro
delasfechasconcretas quefijeel GobiernodelLa
Riojade acuerdo con lo dispuesto en € apartado
anterior.

Articulo 49. Condiciones.

1. En las ventas en rebgjas, |0s comerciantes estan
obligados a aceptar 10s mismos medios de pago
que admiten habitua mente.

2. Laduracién delaventaanunciaday laimportan-
cia de la publicidad estara en relacion con e
stock de articulosen rebgja.

Articulo 50. Informacion.

1. Tanto en la publicidad como en la informacion
ofrecida a los consumidores sobre |as ventas en
rebagja, seindicaran las fechas de comienzo y fi-
nal de las mismas en sitio legible a publico, in-
cluso cuando los establecimientos permanezcan
cerrados.

2. Las rebgjas solo podrén ser anunciadas por €
comerciante, con ocho dias de antelacion como
méximo a inicio de las mismas. Unicamente
durante los diez dltimos dias de las ventas en
rebgja, las empresas o establecimientos podréan
utilizar expresiones publicitarias que hagan refe-
renciaconcretaalaofertafina delaventadere-

bgjas.
Articulo51. Separacion delos productosrebajados.

1. En @ supuesto de que las ventas con rebgjas no
afecten alatotalidad delos productos comerciali-
zados, losrebagjados estardn debidamenteidentifi-
cadosy diferenciados ddl resto.

2. End caso que seefectiiea mismotiempoy end
mismo local ventas en rebgjas y de saddos 0 en
liquidacion, deberdn aparecer debidamente sepa-
radas con diferenciacion de los espacios dedica
dos a cada una de dlas y anunciarse de manera
precisay ostensible cuando se trate de "venta de
saldos’.

Seccidn 4.2Ventaen Liquidacion
Articulo 52. Ventas en liquidacion.

1. Se entiende por venta en liquidacion la venta de
carécter excepciona y de findidad extintiva de
determinadas exi stencias de productos que, anun-
ciada con esta denominacion u otra equivaente,
tiene lugar en gjecucidn de una decisién judicial
0 adminidrativa, 0 es llevada a cabo por € co-
merciante o por e adquirente por cuaquier titulo
del negocio de aquél en dguno de los casos s-
guientes:

a) El cese tota o parcid de la actividad comer-
cia. En d supuesto de que una empresa sea
titular de diversos establecimientos comercia
les de lamisma actividad, € cesetota o par-
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cid delaactividad de comercio deberd ser de
todos los de unamisma ciudad. El cierre total
o parcia de un solo punto de venta no tendra
laconsderacion de cesetotal o parcial sinode
cambiodelocal. En d supuesto de cese parcia
tendrd que indicarse la clase de mercancias
objeto delaliquidacion.

b) Cambio de ramo de comercio o modificacion
sugtancid en laorientacion del negocio.

¢) Cambio delocd o redlizacion de obrasdeim-
portanciaen € mismo.

d) Cualquier supuesto defuerzamayor que cause
graveobstaculo d normal desarrollo delaacti-
vidad comercidl.

2. End curso delostres afios Siguientes alafinali-
zacion de una venta en liquidacién, e vendedor
no podré gercer e comercio en lamismalocdli-
dad, sobre productos similares alos que hubiesen
sdo objeto de liquidacion, por cualquierade los
motivos establecidos en las letras @), b) y ¢) ddl
apartado 1 del presente articulo.

3. Tampoco podréproceder aunanuevaliquidacion
en & mismo edtablecimiento, excepto cuando
esta Ultima tenga lugar en gjecucion de decision
judicia o adminigtrativa, por cesacidn totd dela
actividad o por causa de fuerzamayor.

Articulo53. Requisitosdelasventasen liquidacion.

1. Losproductos objeto delasventasen liquidacion
deberan formar parte de las existencias del esta
blecimiento.

2. Para que pueda tener lugar una liquidacion sera
preciso que, con quince dias de antelacion, se
comuniquedichadecision alaConsgjeriacompe-
tente en materiade comercio, precisando lacausa
de lamisma, fecha de comienzo, duracion de la

mismay relacion de mercancias.

3. La duracion méaxima de la venta en liquidacion
sera de tres meses, salvo en € caso de cesacion
tota delaactividad, que serade un afio.

4. Los anuncios de las ventas en liquidacion debe-
ranindicar lacausade ésta.

Seccién 5.2Ventas de Saldo
Articulo 54. Ventas de saldo.

1. Se consdera venta de saldos la de productos cu-
yo vaor de mercado aparezca manifiestamente
disminuido a causa del deterioro, desperfecto,
desuso u obsolescenciade los mismos.

2. Entodo caso, los productos objeto de esta moda-
lidad de venta no deberan comportar riesgo ni
engafio parad adquirente, estando € comercian-
te obligado a advertir al comprador por escrito y
en lugar visible de las circunstancias concretas
gue concurran en 1os mismos.

3. Savo en d caso de | os establecimientos dedica-
dosalaventade sddos, no se podran saldar pro-
ductos adquiridos para tal fin, ni aquellos otros
gue no hubieran pertenecido a comerciante con
una antelacion minima de seis meses ala fecha
de comienzo de estetipo de venta.

4. Laventa de saldos no podra prolongarse unavez
agotado € stock, debiendo cesar inmediatamente
lapublicidad d respecto.

Articulo 55. Diferenciacion de mercancias en ven-

tas de sado.

La venta de saldos podra practicarse tanto en esta

bl ecimientos comercia es dedicadosaventas no promo-
cionales como en establecimientos comerciaes o pues-
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tos de venta no sedentaria dedicados exclusivamente a
edafindidad. En € primero de los supuestos, |os pro-
ductos objeto de la venta de saldo deberan estar clara-
mente diferenciados ddl resto de los productos.

Articulo 56. Requisitos delos comerciantes dedica
dosaventas de saldos.

Los comerciantes que deseen dedicarse exclusiva
mente alaventade articulos de saldo, deberan cumplir
las siguientes condiciones:

a) Rotular de manera clara € establecimiento o
puesto de venta en que vayan a efectuar la
ofertade ventas en saldo con d indicativo ven-
tade saldos exclusivamente.

b) Comunicar alaConsgjeria competente en ma-
teria de comercio d tipo de articulos a of ertar
y loslugares en que vaya aredizarselaoferta

TITULOV.DE LASACTIVIDADESFERIALES
Articulo 57. Concepto

1. Seconsderan actividadesferiales, aefectosdela
presente Ley, las manifestaciones comerciales
guetienen por objeto laexposicion debienesola
ofertade servicios parafavorecer su conocimien-
toy difusién, promover contactos eintercambios
comercides, lograr mayor transparencia en €
mercado y acercar laofertade las distintas ramas
delaactividad econémicaalademanda, siempre
gue relinan las Siguientes caracterigticas:

a) Tener unaduracion limitadaen el tiempo.
b) Reunir aunapluraidad de expositores.
2. No tendran la consideracion de actividades fe-

riales, alosefectosdelaaplicacion delapresen-
teLey:

a) Las exposiciones universaes que se rigen por
la Convencion de Paris de 22 de noviembre
de 1928.

b) Las exposiciones que persigan finesdeinterés
cultural, artistico, cientifico, civico o socid.

¢) Las actividades promocionales de cuaquier
tipo organizadas por los establecimientos co-
merciaes.

d) Los mercados dirigidos a publico en genera
cuyafinalidad exclusvao principa sealaven-
ta directa con retirada de mercancia, aunque
reciban la denominacion tradicional deferia

€) Los mercados populares o certamenes promo-
vidosparalaexposicion o comercidizacién de
animales vivos de cuaquier naturaleza, asi
como |os concursos de ganado, que seregiran,
asmismo, por la normativa especifica en ma-
teriade proteccion animal.

Articulo 58. Clasificacion de actividades feriaes.

1. Las actividades feriales se clasifican de la -
guiente forma

a) Ferias comerciaes, aquellas actividades feria-
les dirigidas principalmente a publico profe-
sional que se celebren con una periodicidad
establecida

b) Exposicionescomerciaeso muestras, aquellas
actividades feriales que no tienen una periodi-
cidad establecida

¢) Feriasmercados, aguellas actividades ferides
celebradas con carécter periodico dirigidas a
publico en general en las que se admite even-
tualmente laventa directa con retirada de mer-
cancia
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2. Las actividades feriales deberdn celebrarse en

recintos o instal aciones destinados a dichafinali-
dad. Asimismo, podrén celebrarse en edificios 0
instalaciones abiertos d publico destinados tam-
bién aotros usos, siempre que garanticen |os ser-
vicios y cumplan con los requisitos que se esta
blezcan por viareglamentaria.

. Tanto en las Ferias comerciales como en las Ex-
posiciones comercia es pueden admitirse pedidos
Yy pueden perfeccionarse contratos de compraven-
ta, pero no pueden redlizarse en las mismas ven-
tas directas con retirada de mercancia durante €
periodo en € cud se celebren.

Articulo 59. Feriasy exposiciones oficides.

1. La Administracion de la Comunidad Auténoma

de La Rioja otorgarg, dentro del ambito de sus
competencias, mediante Resolucion del Consgje-
ro competente en materiade comercio, lacdifica-
ciéndeferiaoexposicionoficial delaComunidad
de La Rioja a aquellas actividades feriales que
reinan como minimo lossiguientesrequisitos:

a) Cdebrarseen recintosoinstalaciones publicas
de carécter permanente.

b) Digponer de un reglamento interno de partici-
pacion de los expositores.

¢) Superar € nimero de expositoresy la superfi-
cie neta ocupada que reglamentariamente se
determinen.

. Reglamentariamente se establecera d procedi-
miento para otorgar la cdificacion de feria ofi-
cid, laduraciéon y periodicidad de los certame-
nes, las condiciones de participacion delos expo-
sitores, lacomposicidn de los Comités organiza-
dores de cada Feria 0 Exposicion y la informa
cién que deberan facilitar éstos ala Administra-
cion de la Comunidad Auténoma de La Rioja

paravalorar su gestion.
Articulo 60. Calendario.

La Administracion de la Comunidad Auténoma de
LaRiojapodrapublicar con caracter anua un calenda
rio de lasferiasy exposiciones oficiaes que tengan lu-
gar en suterritorio, sin perjuicio delasatribuciones que
en materia de ferias comerciaes internacionales tiene
reservadas la Administracion del Estado.

Articulo 61. Entidades organizedoras.
1. Lasadtividadesferides podrén ser organizadas por:
a) Indtitucionesferiaes.

b) Cualesguieraotrasentidades, publicaso priva
das, vdlidamente congtituidasy dotadas de per-
sonalidad juridica, las cuades podran integrar
como miembros no promotores a entidades de
carécter mercantil.

2. Reglamentariamente se establecerdn las obliga
cionesquerecaen sobrelasentidades organi zado-
ras en cuanto alas autori zaciones que deben soli-
citar, las garantias que deben prestar y, en gene-
ra, los requisitos que deben cumplir parala or-
ganizacion de cada certamen.

Articulo 62. Ingtituciones feriales de la Comunidad
deLaRiga

1. SoningtitucionesferidesdelaComunidad deLa
Riojaaquellas entidades con personalidad juridi-
capropia, sin animo delucroy legal mente congti-
tuidas, con d exclusivo objeto de organizar y ges-
tionar en la Comunidad de La Rioja feriasy ex-
posiciones como medio de promocion comercial
de las distintas ramas de |a actividad econdmica

2. Lasingtitucionesferiales dela Comunidad deLa
Rioja se rigen por sus estatutos, que deberan re-
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gular todo lo referente a su constitucion, compo-
sicién, administracion y disolucion, asi como las
facultades de los érganos de gobierno, en los que
deberan estar representadas las entidades publi-
cas que, en su caso, las promuevan.

. Lapromocién de ingtituciones ferides de la Co-
munidad de La Rioja queda reservada alas Ad-
ministraciones PUblicasy aotras entidadesy aso-
ciaciones sin animo de lucro, cuyo objeto esté
relacionado con la promocion de actividades fe-
riales en cualquiera de sus manifestaciones.

. Lasingtitucionesferiadles dela Comunidad deLa
Rioja deberan disponer de patrimonio propio cu-
yo rendimiento serd destinado exclusiva e inte-
gramente a cumplimiento de susfinesy garanti-
zar la digposicion con carécter permanente de
recintos o instalaciones adecuados alas activida-
desferiales que se promuevan por las mismas.

. Ladenominacion de "Institucion feria delaCo-
munidad de LaRioja", inicamente podra ser uti-
lizada por |as entidades reconocidas con arreglo a
estal ey y lasnormas que ladesarrollen.

Articulo 63. Autorizacién de actividades ferides.

1. Laredizacion delasactividadesferidesalasque
se refiere esta Ley, excepto las ferias-mercados
de amhito exclusivamente loca, requerira de la
autorizacion previa de la Consgjeria competente
en materia de comercio, que la otorgara vaoran-
do larepercusion de la actividad en los intereses
generaes, incluidos los aspectos relativos a la
seguridad ciudadana, asi como d resultado y ba-
lance de ediciones anteriores, s las hubiere.

. Laautorizacion delasferiascomercidesy ferias-
mercados tendra una vigencia de tres afios, con
un maximo de cuatro ediciones, prorrogables a
instanciadelaentidad organi zadora por un maxi-
mo de otrostres afios, mientras que las de exposi-

ciones comerciales se autorizaran para una unica
edicion.

. LaAdminigtracién delaComunidad de LaRigja

g ercera facultades de coordinacion para evitar
duplicidades de ferias y exposiciones oficiaes,
atendiendo a criterios de ambito territoria dein-
fluenciadd certamen, tipo y caracterigticasdela
oferta expuesta, fechas de celebracidn de la acti-
vidad y procedenciay carécter delosvisitantes.

. Laredizacion deferias-mercadosdeambito terri-

torial deinfluenciaexclusivamentelocal requeri-
ra de la autorizacion del Ayuntamiento en cuyo
término municipal pretenda celebrarse. Los
Ayuntamientos deberdn comunicar alaAdminis-
tracion de la Comunidad Auténomade La Rioja
las autori zaciones concedidas parasuinscripcion
en e Registro Oficia de Actividades Ferialesde
laComunidad de LaRioja.

. La Administracion de la Comunidad Autonoma

de LaRiojao & Ayuntamiento, en e &mbito de
SuS respectivas competencias, podrén revocar las
autorizaciones concedidas S laentidad organiza-
dora incumple las disposiciones previstas en la
presente Ley 0 en las normas que la desarrollen,
0 dgjade cumplir las condiciones establecidas en
laautorizacion, siguiendo € mismo procedimien-
to fijado paralas autorizaciones.

Articulo 64. Regigtro Oficid de Actividades Fe-

1. EnlaComunidad de La Rioja exigtird un Regis-

tro Oficid de Actividades Feriales adscrito ala
Direccion General con competencia en materia
de comercio en d que seinscribiran de oficio las
actividades ferides autorizadas. Dicho Registro
sera un instrumento a servicio de las funciones
de ordenacion, control, coordinacion y planifica:
ciéndelaactividad ferid.
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2. En d Regidro Oficia de Actividades Feriales
serapublico en los términos 'y con las limitacio-
nes previstas en la normativa vigente en la ma-
teria

3. Reglamentariamente se desarrollarén e conteni-
do del Registro, su organizacion y las normeas de
su funcionamiento.

Articulo 65. Promocion de actividades feria es.

1. Al objeto de promocionar las actividadesferiaes
y las de las entidades organizadoras que persigan
e mismo objetivo, la Administracion de la Co-
munidad Autonoma de La Rioja concedera ayu-
das econdmicas en concepto de subvenciones y
prestarala asistenciatécnicaprecisa, en laforma
y con los requisitos que reglamentariamente se
determinen.

2. Parapoder acogerse adichas ayudas deberd acre-
ditarse la inscripciéon en € Registro Oficial de
Actividades Ferides de la actividad para la cua
se solicitasubvenciény dd cumplimiento delos
deméasrequisitosexigidosen lapresenteLey y en
las disposi ciones especificas que ladesarrollen.

3. La Administracion de la Comunidad Auténoma
de La Rioja podré promocionar y fomentar la
asistenciade las empresas rigjanas aferias 0 ex-
posiciones que se celebren fuera de su ambito
territorial, sempre que tales certamenes tengan
especia interés para la comerciaizacion o difu-
si6n de productaos, técnicas o servicios caracteris
ticos de dichas empresas 0 sean de especid inte-
rés paralaregion.

TITULOVI.DE LA ACTUACION PUBLICA SOBRE
LA ACTIVIDAD COMERCIAL

CAPITULOI. INSTITUCIONESY MEDIOS DE FO-
MENTO DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

Articulo 66. Promocién de la actividad comercial.

El Gobierno de LaRioja, através delos correspon-
dientes programas de actuacion, promoveralaactividad
comercia através de la Consgeria competente en ma-
teriade comercio.

Articulo 67. Principios ordenadores.

Laaccion administrativase orientarade acuerdo con
los principios de libre y leal competenciay la defensa
de los legitimos intereses de los consumidores y usua
rios, arbitrandose cuantas medidas procuren laraciona
lizacion y modernizacion de laactividad comercid vy la
transparenciadel mercado.

CAPITULOII. DE LA REFORMA DE LASESTRUCTU-
RAS COMERCIALES

Articulo 68. Reforma de las estructuras comer-
cides.

1. El Gobierno de LaRiojadesarrollaraunapolitica
de reforma de las estructuras comerciaes enca-
minada ala modernizacién y racionalizacién del
sector.

2. Dicha politica tendrd como principales lineas de
actuacion las siguientes:

a) Proporcionar una formacién y actudizacion
continuada a los comerciantes para lograr una
mayor productividad y eficaciaen su gestion.

b) Apoyar técnicay financieramente los proyec-
tos de reforma, modernizacion y reconversion
de las estructuras comerciaes existentes, asi
como de |os proyectos de reagrupacion de las
pequefias y medianas empresas.

¢) Ayudar a las pequefias y medianas empresas
del comercio instaladas en La Rioja, poten-
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ciando su capacidad financiera.

d) Larecuperacidn, mantenimiento y promocion
de los comercios tradicionales fomentando la
congtitucion de centros comercia es abiertos.

€) Lamegoradel comercio de proximidad en €
medio rurd, especiamente en zonas de baja
densidad de poblacion.

CAPITULOI1l. DE LA FUNCION INSPECTORA Y DEL
REGIMEN DE INFRACCIONESY SANCIONES

Seccidn 1.2Delainspeccion
Articulo 69. Organos competentes.

Corresponde a Gobierno de LaRiojaatravésdela
Consgjeria competente en materiade comercio, € ger-
cicio delafuncion inspectora paragarantizar € cumpli-
miento de esta L ey.

Articulo 70. Dd personal delainspeccion.

1. Losingpectores en e gercicio delafuncién ins-
pectora, tendrén carécter de autoridad y podrén
solicitar la cooperacidn delas Fuerzasy Cuerpos
de seguridad del Estado y delaPoliciaLocal.

2. El persond de lainspeccion estar provisto dela
documentacion que acredite su condicion y ten-
dra la obligacion de exhibirla cuando gerza sus
funciones.

3. Laactuacioninspectoratendra caracter confiden-
cid, estando obligados |osingpectores acumplir,
deformaedtricta, € deber de secreto profesondl.

4. Reglamentariamente se determinara € procedi-
miento de lainspecciony el contenido de las ac-
tasdeingpeccion.

Seccidn 2.2Delas infracciones

Articulo 71. Infracciones.

1. Sin perjuicio delasresponsabilidades que de otro

orden pudieran derivarse, congtituyen infraccio-
nes administrativas de la ordenacion de la activi-
dad comercial y delasingtitucionesy actividades
feriales las acciones u omisiones de los sujetos
responsables tipificadas y sancionadas en la pre-
senteLey.

. Lasinfracciones no podréan ser objeto de sancion

sin previa instruccion del oportuno expediente,
que serainiciado de oficio, conformealo estable-
cido en laLey 30/1992, de 26 de noviembre, de
Régimen Juridico de las Administraciones Pabli-
casy dd Procedimiento Administrativo Comun.

. Lasinfracciones a que se refiere la presente Ley

prescribiran por € transcurso detres afios parad
caso de las infracciones muy graves, a los dos
afosen e caso delasinfracciones graves, y alos
seismesesen € caso delasinfraccionesleves. El
plazo de prescripcion de las infracciones comen-
zard a contarse desde @ dia en que lainfraccion
se hubiera cometido. En € caso de infracciones
continuadas €l plazo de prescripcion comenzaraa
laterminacion del periodo decomision. Interrum-
pira la prescripcion la iniciacidn, con conoci-
miento del interesado, del procedimiento sancio-
nador, reanudandose e plazo de prescripcions €
expediente sancionador estuviera paralizado du-
rante mas de un mes por causa no imputable a
presunto responsable.

. Las sanciones impuestas por infracciones muy

graves prescribiran alos tres afos; las impuestas
por infracciones graves, alos dos afios, y lasim-
puestas por infracciones leves, alos seis meses.
El plazo de prescripcion de | as sanciones comen-
zarj a contarse desde @ dia siguiente a aquel en
que adquiera firmeza la resolucion por la que se
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impone la sancion. Interrumpird la prescripcion
la iniciacion, con conocimiento del interesado,
del procedimiento de gecucién volviendo a
transcurrir € plazo s aquél estaparalizado duran-
te més de un mes por causa no imputable d in-
fractor.

. La tramitacién de un expediente de infraccidn
s jetard a las normas establecidas en la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen
Juridico de las Administraciones Piblicas y del
Procedimiento Adminigtrativo Comun, o dis-
puesto en laLey 3/1995, de 8 de marzo, de Régi-
men Juridico del Gobierno y la Administracion
PublicadelaComunidad Auténomade LaRioja
y supletoriamente, en el Real Decreto 1398/1993,
de 4 de agosto, por € que se aprueba & Regla-
mento del Procedimiento de Ejercicio de la Po-
testad Sancionadora.

Articulo 72. Tipificacion de lasinfracciones.

1. A los efectos de la presente Ley se consideran

infracciones en materiade comercio interior y de
ordenacion de las ingtituciones y actividades fe-
rides @ incumplimiento de las obligaciones o
prohibiciones establecidas en esta Ley a conti-
nuacion y en la Ley 7/1996, de 15 de enero, de
Ordenacion del Comercio Minorista.

. Lasinfracciones previstas en esta Ley tendran la
consideracion de infracciones leves, graves y
muy graves segun lo dispuesto en € articulo s-
guiente.

Articulo 73. Cdificaciény graduacion delasinfrac-
ciones.

actuaciones,

a) El incumplimiento de las obligaciones de in-
formacion alos compradores previstas en es-
taley.

b) La realizacion de actividades o précticas co-
merciales por personas que tuvieran prohibido
el gercicio del comercio conforme a articu-
lo 6 delapresente Ley.

¢) El incumplimiento de los deberes de informa
cion y comunicacion a la Administracion so-
bre la actividad comercial desarrollada en los
supuestos previstosen laLey.

d) La redizacion de la actividad comercia con
incumplimiento de los horarios maximos que
se hayan establecido.

€) Laventade productos no autorizados parauna
especificamodalidad de venta.

f) El incumplimiento delos periodosy ubicacion
autorizados para € desarrollo de las distintas
modalidades de venta.

g) No exhibir la necesaria autorizacion, homolo-
gacion o comunicacion en laformalegal o re-
glamentariamente establecida.

h) El incumplimiento de las condiciones para
llevar acabo actividades de promocion deven-
tasalvo que esté tipificado como grave confor-
me d apartado 2 siguiente.

i) El incumplimiento de la obligacion de inscri-
birse en d Registro de Comerciantesy Activi-
dades Comerciales.

Lasinfraccionestipificadas por lapresente Ley pue-
den considerarseleves, graves o muy graves, enfuncion
delossiguientes criterios. 2. Se congderan infracciones graves las sguientes

conductas:

1. Se consideran infracciones leves las siguientes
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a) Larealizacion de actividades comerciaes con
incumplimiento de los requisitos generales
parad gercicio de laactividad comercia asi
como gercer laactividad comercia sin la ob-
tencion de la licencia comercia especificaen
los casos en que sea preceptiva

b) Redlizar ventas con pérdidafuerade los casos
establecidosenlaley.

¢) Exigir preciossuperioresaaquellosque hubie-
sen sido objeto defijacién adminitrativa

d) El incumplimiento de las obligaciones forma
les en las transacciones econdmicas con los
compradores, en lo relativo a la fata de emi-
sion defacturas 0 documento sugtitutivo enlos
Casos en que sea preceptiva su entrega o0 sea
solicitadapor € consumidor.

€) Laredlizacion de actividades comerciaes en
domingos o festivos en los casos de prohibi-
cion de apertura.

f) Laredizacion por parte de las entidades men-
cionadas en d articulo 7 de la Ley, de opera-
ciones de venta con personas distintas a sus
socios 0 beneficiarios fuera de los casos per-
mitidos por laLey.

g) Lafaltadeveracidad enlosanunciosde précti-
cas promocional es cdificando indebidamente
|as correspondientes ventas u of ertas.

h) El anuncio o redlizacion de operaciones de
ventas promocionales con incumplimiento de
los requisitos establecidos a respecto.

1) El incumplimiento de las obligaciones que la
regulacion de la venta a distancia impone en
materia de informacion y documentacion que
sedebe enviar al consumidor; delos plazos de
gecucion y de devolucion de las cantidades

abonadas; € envio con pretension de cobro de
articulos no solicitados por € consumidor; y €
uso de técnicas de comunicacion que requie-
ran consentimiento previo o fatade oposicidn
del consumidor, cuando no concurra la cir-
cunstancia correspondiente.

j) Laresigtencia, negativa u obstruccién ala ac-
cion comprobadora o inspectora de las admi-
nistraciones competentes, asi como la aporta-
cion deinformacion fasa

k) El incumplimiento del régimen establecido
sobre entregay canje de los obsequios promo-
cionalesasi como modificar € precio olacali-
dad dd producto principa durante € periodo
de duracion dela oferta con obsequio.

[) Lareincidenciaen lacomision de mas de una
infraccion leve de la misma naturaleza en €
periodo de un afio.

m) El incumplimiento por parte de las personas
franquiciadorasdelaaobligacion deinscripcion
en € Registro previsto en € articulo 11 de la
presente Ley.

3. Se condderan infracciones muy graves la reali-

zacion de las siguientes actuaciones:

a) Lareincidenciaen lacomision de mas de una
infraccion grave de lamisma naturaleza en un
periodo de un afio, siempre que no se produz-
can a su vez como consecuencia de lareinci-
denciaeninfraccionesleves.

b) Laredlizacion de cuadquieradelasactuaciones
cdificadas de infracciones graves cuando €
precio de los articulos ofertados o € volumen
de lafacturacién realizada a que se refiere la
infraccion superelos 600.000 euros.
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Seccidn 3.2Delas sanciones
Articulo 74. Delas sanciones.

1. Lasinfracciones, de acuerdo con lapresente Ley,
serén sancionadas con multas de acuerdo con la
siguiente graduacion:

- Las infracciones leves, desde apercibimiento
hasta 4.500 euros.

- Las infracciones graves, desde 4.501 has
ta25.000 euros.

- Las infracciones muy graves, desde 25.001
hasta 600.000 euros.

2. El Gobierno de La Rioja, mediante Decreto, po-
drdactudizar € importe de las sanciones previs-
tas en e apartado anterior en funcion alas varia
ciones que experimente e indice de precios a
CoNsumo.

3. Lacuantiade la sancién se graduarateniendo en
cuentalas sguientes circunstancias:

a) Lareparacion de los defectos derivados de la
infraccion de la presente Ley, sempre que de
dicho incumplimiento no se hayan derivado
perjuicios directos aterceros.

b) Laincidencia de la conducta infractora en €
mercado y € niimero de consumidoresy usua

rios afectados.

¢) La cuantia del beneficio ilicito obtenido, en
SU Caso.

d) Plazo detiempo durante el cual sehayavenido
cometiendo lainfraccion.

€) El grado de intencionalidad.

f) El volumen de lafacturacion a que afecte la
infraccion.

g) La gravedad de los efectos socioecondmi-
cos que lacomision delainfraccion hayapro-
ducido.

h) Lareincidencia.

4. Aqudlasinfracciones muy graves, que supongan
un grave perjuicio econdmico o tengan importan-
te repercusion socid podran ser sancionadas con
el cierre tempora del establecimiento comercial
en & que se haya producido lainfraccion. En €
caso de producirse reincidencia se podra proce-
der alaclausuradefinitivadel mismo.

Articulo 75. Competencia paraimponer sanciones.

En & ambito dela Administracion PublicadelaCo-
munidad Auténoma de La Rioja, los 6rganos compe-
tentes paralaimposicion de sanciones son:

a) El Gobierno deLaRioja, paraimponer sancio-
nes por infracciones calificadas como muy
graves.

b) El Consgjero competente en materia de orde-
nacion de laactividad comercid y ferid, para
imponer sancionespor infraccionescalificadas
COMo graves.

C) El Director General competente en materiade
ordenacion de la actividad comercid vy ferid,
paraimponer sanciones por infraccionescalifi-
cadas como leves.

Articulo 76. Publicidad y €jecucidn de las san-
ciones.

1. Sempre que concurra alguna de |as circunstan-
cias de riesgo para la sadlud o seguridad de los
consumidores, reincidencia en infracciones de
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naturaeza andloga o acreditada intencionalidad
en lainfraccion, la autoridad que resudva d ex-
pediente podrdacordar lapublicacion, acargo del
infractor, de las sanciones impuestas como con-
secuencia de lo establecido en esta Ley, cuando
hayan adquirido firmeza en via administrativa,
asi como los nombres, gpellidos, denominacion o
razon socia delosresponsablesy laindole o na-
turdleza de las infracciones en € Boletin Oficia
deLaRigjay su difuson através de los medios
de comunicacion socid que se consideren opor-
tunos.

2. Lasresoluciones sancionadoras que pongan fina
laviaadminigtrativaserén inmediatamente g ecu-
tivas.

3. Todas las Administraciones Pablicas competen-
tesen lamateria prestaran ladebida colaboracién
parahacer efectivalaexactagecucidn delassan-
ciones.

DISPOSICION ADICIONAL. Primera.

Seautorizaa Gobierno delaComunidad Auténoma
deLaRigjaparaque, en & marco de lo establecido en
laLey 1/2002, de 21 defebrero, de Coordinacion delas
Competencias ddl Estado y las Comunidades Autono-
mas en materia de defensa de la competencia, pueda
celebrar convenios de colaboracion con e Servicio de
DefensadelaCompetenciay d Tribunal de Defensade
la Competencia parala resolucién de los procedimien-
tos que tengan por objeto conductas que sean compe-
tenciadelaComunidad Auténomay paralainstruccion
y resolucion de conductas que sean competencia tanto
del Estado como de estatlitima.

DISPOSICION ADICIONAL . Segunda.
Se crea latasa 05.13 y se afiade a Anexo de la

Ley 6/2002, de 18 de octubre, de Tasasy Precios Publi-
cos de la Comunidad Auténomade LaRiojaen loss-

guientestérminos:

"Tasa05.13. Tasapor tramitacion administrativade
licenciacomercia especifica.

Hecho imponible:

Congtituye @ hecho imponible de la tasa la presta-
cion del servicio detramitacion delasolicitud delicen-
ciacomercia especifica paralainstalacion, tradado o
modificacion de grandes establecimientos comerciaes.

Sujetos pasivos:

Son sujetos pasivos de latasa las personas naturales
0 juridicas que soliciten laconcesion de lalicencia co-
mercial epecifica

Devengo:

Latasa se devengara cuando se redlicen las corres-
pondi entes actuaciones administrativas. No obstante, su
pago se exigira por anticipado en e momento en que se
formulelasolicitud.

Taifa

Lacuantiadelatasaserade 6.024 euros.”

DISPOSICION TRANSITORIA. Primera.

LaconcesiondelasLicenciasComercia esEspecifi-
cas gue se soliciten antes de que esté aprobado € Plan
Generd de Equipamientos Comerciales de La Rigja,
guedara supeditada alas conclusiones del informe téc-
nico especifico que se emita, incluyendo un estudio
especifico de impacto sobre la estructura comercid,
que vaya a producir la nueva implantacion, quedando
incluidas sus conclusionesen e futuro Plan General de
Equipamientos Comerciaes.
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DISPOSICION TRANSITORIA. Segunda.

Lainscripcion en el Registro de Comerciantesy Ac-
tividades Comercides de LaRioja de las personasfis-
casojuridicas que yagerzan laactividad comercia en
d territorio dela Comunidad Autbnomade LaRiojaen
& momento delaentradaen vigor deestal ey, seredli-
zardde oficio por la Direccidn General competente en
materiade Comercio.

DISPOSICION DEROGATORIA. Unica.

1. Quedan derogadas todas las disposiciones de
igua o inferior rango que se opongan a lo dis-
puesto en esta L ey, y en concreto:

- Laley 1/1995, de2 defebrero, delnfracciones
y Sancionesen materiade horariosparaapertu-
ray cierre de establecimientos comerciales en
laComunidad AuténomadeLaRioja

- El Decreto 58/1996, de 18 de diciembre, sobre
Regulacion de Horarios Comerciales, salvo su
articulo 4 que se mantiene vigente en tanto no
sedispongactracosa.

2. Semantiene hasta €l desarrollo deestaley y en
todo lo que no se opongaalamisma, lasiguiente
norma:

- El Decreto 20/1997, de 26 de marzo, por €
gueseregulalaLicenciaComercia Especifica
para la apertura de grandes establecimientos
comerciaes.

DISPOSICION FINAL. Primera.

El Gobierno elaborarg, en un plazo no superior aun
ano, los Reglamentos de desarrollo de la presente Ley.

DISPOSICION FINAL. Segunda.

El Gobierno aprobarg, en un plazo no superior ados
anos, e Plan Genera parad Equipamiento Comercia
deLaRiga

DISPOSICION FINAL. Tercera.

Lapresente Ley entraraen vigor alos seismesesde
su publicacién en e Boletin Oficid deLaRioja
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SUSCRIPCION AL BOLETIN OFICIAL

N 0] ' o
3= o o
Téfono ... Ciudad ...
CodigoPostdl .......... ... ... ProvinCia ... ..o
Deseo suscribirme a Boletin Oficial del Parlamento de La Rioja, seguin las condiciones estipul adas.
.................................... a.........0e..................... de20
Firmado
Forma de pago:

Transferencia o ingreso en cuenta corriente de la Caja de Ahorros de La Rioja, nimero 2037/0070/78/0101566628, o giro postal a
Parlamento de LaRioja, C/ Marqués de San Nicolas 111, 26001 Logrofio (LaRioja).

Precio de suscripcion anua: 30,05 €. Numero suelto 0,60 €

Nota: Lasuscripcion esanua y por afios naturales, finalizando €l periodo de suscripcidn € 31 de diciembre de cada afio. A laremi-
si6n del judtificante de pago se procederaalos envios.
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